توسعه صنعت بسته بندي
تقويت علائم تجاري را مي طلبد
كيفيت و سلامت محصول، نوع بسته بندي و برندهاي تجاري و قدرت خريد مردم، چهار عامل به هم پيوسته هستند كه بايد با هم رشد كنند. 
رابطه قيمت محصول با هزينه بسته بندي در كشورها و بازارهاي مختلف، متفاوت است. هر چه قدرت خريد يك جامعه بالاتر باشد، كيفيت بسته بندي نيز رو به رشد خواهد بود و در جوامع فقير، كالاها اكثراً به صورت فله اي عرضه مي شوند. در كشور ما بيش از 85 درصد جمعيت از محصولات فله اي يا بسته بندي ضعيف استفاده مي كنند و فقط 5 درصد به بسته بندي لوكس رجوع مي نمايند.
صاحبان برندها، ناآگاهي مصرف كننده را عامل بازدارنده براي رشد كار خود معرفي مي كنند و مديريت هاي خود را تا حد امكان از محصولات فله اي دور نگاه مي دارند. 
يارانه ها فقط مي توانند در جايي كه برندها پايدارترند، اثرگذار باشند و در بازارهاي جهاني مطرح شوند كه پشتوانه پرداختن به اين كار مهم، حمايت از توليد براي صادرات است. اگر برندهاي پايدار ايراني بتوانند جايگاه خود را در بازارهاي جهاني با برچسب محصول ايراني تثبيت كنند، بسته بندي هم به موازات آن رشد مي كند و صنايع بسته بندي نيز به روز مي شود و نگراني هاي ناشي از عرضه محصولات زيرپله اي نيز به تدريج از بين مي روند. برندسازي مي تواند در پرتو ايجاد رقابت ، صنايع تبديلي را نيز شكوفا كند و در اين راستا به افزايش كيفيت ها بينجامد. 
در حال حاضر، برندهاي ايراني در بازارهاي خارجي و كشورهاي اروپايي،كانادا و ديگر كشورها در فروشگاه هايي كه صاحبان آنها اغلب ايراني هستند، عرضه مي شوند، ولي مشتريان آنها اكثراً ايراني ها يا خارجي هاي كم بضاعت مقيم خارجند. 
در گفت و گوي كوتاهي كه با مصرف كنندگان خريدار محصولات ايراني در كانادا داشتيم، آنها علت خريد مواد غذايي وارداتي از ايران را ارزان تر بودن آنها عنوان مي كردند و بسياري نيز معتقد بودند كه اين غذاها بوي وطن مي دهند و مصرف آنها، دلتنگي هايشان را تا حدودي رفع مي كند. 
صاحبان برندهاي تجاري در جهان به فراخور از بسته بندي هاي لوكس قابل رقابت استفاده مي كنند زيرا يك كارخانه داراي برند ضعيف، نمي تواند هزينه هاي چشمگيري را براي بسته بندي بپردازد و بودجه اي را براي آن تدارك ببيند. 
از طرفي، صاحبان برندهاي معتبر (كه اين برندها حداقل 30 درصد گران تر از مشابه خود هستند)، از همين محل، هزينه هاي بسته بندي لوكس خود را مي پردازند، بدون آنكه اين هزينه ها به آنها تحميل شوند ، بنابراين برندسازي از عوامل كليدي صدور كالا محسوب مي شود. 
برخي برندها امروزه تا 10 برابر قيمت تمام شده محصول را به آن مي افزايند و گاهي تا 30 درصد قيمت فروش محصول، روي كيفيت ها و بسته بندي سرمايه گذاري مي كنند تا از رقبا عقب نمانند و جايگاه ويژه خود را در بازار حفظ كنند. 
برندها مي توانند (با سرمايه گذاري صاحبانشان در توليد) كيفيت ويژه محصول و بسته بندي به نام ايران را نسبت به كالاهاي ايراني در بازارهاي هدف افزايش دهند. كيفيت مواد غذايي از كاشت بذر در مزرعه رقم مي خورد و اگر روش هاي كشاورزي حفاظتي اعمال شوند، با حداقل مصرف كود و سم و دستيابي به ركوردهاي توليد در واحد سطح، محصولي با كيفيت آماده براي فرآوري يا بسته بندي در لفاف هاي نگهدارنده و تزئيني ، آماده عرضه به بازارهاي داخلي و جهاني مي شود. بنابراين كيفيت و كميت توليد در مزرعه مي تواند مقدمات فرآوري يا بسته بندي با كيفيت و بازارپسند را فراهم آورد و زمينه ساز رشد و توسعه برندهاي پايدار باشد. 
