مهمترين ابزارهاي تبليغاتي دنيا 
در سال 2008 ميلادي، بالغ بر 487 ميليارد دلار در جهان، صرف هزينه هاي تبليغاتي شده است كه اين رقم 6/6 درصد نسبت به سال 2007 ميلادي (448 ميليارد دلار) افزايش نشان مي دهد. 
بنا به گزارش روابط عمومي و امور بين الملل سازمان توسعه تجارت ايران ، از آنجا كه همه كشورهاي دنيا، آمارهاي مرتبط با تبليغات خود را به طور مستمر منتشر نمي كنند، مي توان استنباط كرد كه رقم واقعي هزينه هاي تبليغاتي در دنيا، به مراتب بيش از ارقامي است كه توسط موسسات بازاريابي انتشار مي يابد. 
براساس آماري كه اخيراً در سامانه اينترنتي www.marketingcharts.com منتشر شده است، طي يك دوره چهار ساله (2008-2005 ميلادي) بالغ بر 1752 ميليارد دلار در جهان صرف تبليغات تجاري شده است. 
تلويزيون و رسانه هاي نوشتاري (مطبوعات) مهم ترين ابزارهاي تبليغاتي در دنيا محسوب مي شوند. در سال 2008 ميلادي، سهم تلويزيون در جذب آگهي هاي تبليغاتي 2/38 درصد و سهم روزنامه ها و مجلات، به ترتيب 9/26 درصد و 2/12 درصد بوده است، اما راديو حدود 9/7 درصد تبليغات را به خود اختصاص داده است. سهم اينترنت در جذب تبليغات تجاري در سال 2008 ميلادي به 7/8 درصد رسيده است. در حالي كه اين رقم در سال 2005 ميلادي حدود 8/4 درصد بود. صنعت سينما در كسب آگهي هاي تجاري نقش ناچيزي دارد و سهم آن در چهارسال اخير در سطح 4/0 درصد ثابت مانده است. 
ساير ابزارهاي تبليغاتي (پوسترها، آگهي هاي الصاق شده به بدنه وسايط نقليه ، بيل بورد و نظاير آن) حدود 7/5 درصد هزينه هاي تبليغاتي را در سال 2008 ميلادي به خود اختصاص داده اند. 
برخي مناسبت هاي خاص، مانند برگزاري مسابقات المپيك ، جام جهاني فوتبال و امثال آنها در افزايش هزينه هاي تبليغاتي تاثير مستقيم دارند. 
